Opis zrodia:

Rozwdj reklamy w Ameryce w XIX wieku, szczego6lnie w Nowym Jorku, byl odpowiedzig na
dynamiczny rozwo6j gospodarczy, urbanizacj¢ oraz zmiany spoleczne tego okresu. W miare jak
kraj przechodzil przez rewolucj¢ przemystowa, zwigkszat si¢ takze przeptyw towardéw, co
wymuszato koniecznos$¢ efektywnego komunikowania si¢ z konsumentami. Wezesne formy
reklamy przez pierwsza cz¢s¢ XIX wieku obejmowaly gtownie ogloszenia w gazetach i
czasopismach. W drugiej potowie stulecia reklama wizualna zaczeta odgrywac coraz wicksza
role. Plakaty, szyldy i1 inne formy reklamy wizualnej zdominowaty przestrzen miejskg Nowego
Jorku. Inne innowacje w reklamie obejmowaty takze wprowadzenie reklamy na $rodkach
transportu, takich jak tramwaje czy autobusy, co stalo si¢ popularne pod koniec XIX wieku. W
miastach takich jak Nowy Jork, reklama zewngtrzna stala si¢ nieodlagcznym elementem
miejskiego krajobrazu. Przytaczany fragment artykutu z 1893 r. przedstawia obserwacje na
temat nowojorskich reklam.

Miejsce wydania:
Prawda. Tygodnik Polityczny, Spoteczny i Literacki, 1893 R.13 nr 28

Tekst zrodla:
Reklama wszedzie!

A Zeby da¢ wyobrazenie o jej rozmiarach, przytoczymy jeden fakt z wielu. Mnostwo
linij kolejowych, tak zwanych elevated railroads, przerzyna Nowy York i Brooklyn, a
wszystkie biegna na wysokos$ci przynajmniej jednego pigtra. Stacye sa podwojne, a jest ich
prawdopodobnie kilkaset. Do kazdej stacyi prowadza schody o kilku dziesigciu stopniach. Ot6z
na pionowej stronie kazdego stopnia jest przybita duza, emaliowana deseczka metaliczna,
niezmiennie polecajaca jaki§ proszek do pieczywa. Sadzac z obfitosci stacyji schodow, nie
popelnimy btedu, jezeli liczbe takich tabliczek ocenimy na sto tysigcy! Wprost niepodobna nie
zwroci¢ uwagi na to ogloszenie. Co do mnie, gdybym potrzebowat kiedy$ tego proszku, wprost
machinalnie zazadatbym go od owej firmy. W liczbie reklam, ktore ciagna si¢ na dachach, na
murach, na rusztowaniach w z dtuz kolei zamiejskiej, spostrzegam toz dzienniki. Wydawanie
pisma w Ameryce wyzbylo si¢ ze wszystkich ideologicznych ostonek, jakiemi lubi si¢ jeszcze
stroi¢ w starej Europie. Jest to business, niczem nier6zniacy si¢ od wyrobu proszku do
pieczywa.

Ba, nie tylko kazalnice publicystyczne sg przytutkiem geszeftu. Z okna miejskiej kolei
spostrzegam olbrzymia reklame¢, w ktoérej jakas Swigtynia obwieszcza, ze nigdzie niema tak
wzniostego nabozenstwa. Obowigzki kaptanskie staty si¢ za morzem takg samg profesya, jak
adwokatura lub pomoc lekarska u nas, wzajemna za$ konkuroneya pcha duchowienstwo do
reklamy. A propos. Przechodzac po Ave 5 ujrzatem za ogrodzeniem jaka$ gwardye dzieciakow
w blekitnych mundurkach wojskowych. Kilku szlo na czele i1 bebnito z catej sity, jeden nidst
choragiew, reszta postepowata w zwartym szeregu z karabinami na ramieniu. Ten militaryzm
chlopigcy, jawnie obliczony na to, aby zwracal na siebie uwage, zdziwit mnie. Ciekawos¢
wzrosta jeszcze bardziej, kiedy pomiedzy batalionami spostrzegtem kilka starych wiedzm -
takie bylo pierwsze wrazenie! — czarno ubranych, z czarnymi kapturami, na glowie 1 czarnymi
woalami na twarzy. Gwardya wyszla z ogrodu, przebyta wszerz ulicg 1 przy odgtosie bebnow
zaczeta obchodzi¢ sasiednig $wiagtynie okazatej budowy. Napis na bramie: Catolic orphan
house wyprowadzil mnie z niewiadomos$ci. Wszystko to bylo réwniez reklama, obliczong na



zwabienie thumow, zwlaszcza za$ na zainteresowanie mtodego pokolenia! Dzieci tak 1gng do
mundurkow, karabindw, bebnow, marszoéw! Wszak za pomocg parad i muzyki trzymano kiedy$
w postuszenstwie trzod¢ paragwajska.

Stowniczek pojec:
elevated railroads — koleje nadziemne
Catolic orphan house — katolicki dom dziecka

Pytania do zZrédla.

Pytania dla uczniéw szkoly podstawowej i Sredniej (poziom podstawowy):

1. Jakie innowacje w reklamie mozna zauwazy¢ w Nowym Jorku 1 Brooklynie w XIX wieku,
wedhug tekstu?

2. Jaka jest ilo$¢ reklam umieszczonych na schodach do stacji kolei, a co to sugeruje na temat
obecnosci reklamy w zyciu codziennym mieszkancow?

3. Jak poréwnano rozwoj prasy w Ameryce do rozwoju reklamy? Co to moze sugerowac o
réznicach migdzy Ameryka a Europa?

4. Jaki byt cel przeprowadzonej przez dzieci manifestacji w mundurkach 1 z b¢gbnami? Jakie
emocje miala ona wzbudzi¢ w przechodniach?

5. Jak zmiany spoteczne i kulturowe wptynety na formy reklamy w XIX-wiecznej Ameryce?

Pytania dla uczniow szkoly Sredniej (poziom rozszerzony):

1. Jak reklama w XIX wieku w Ameryce wpisuje si¢ w szerszy kontekst przemian spotecznych
i kulturowych tego okresu?

2. Jak autor opisuje zjawisko komercjalizacji wydawania pism w Ameryce w poréwnaniu do
Europy?

3. W jaki sposob reklama wptywata na wybor produktéw przez konsumentdéw, wedlug autora
tekstu?

Najwazniejsze cenzury:

1704 — Pierwsze reklamy pojawiaja si¢ w gazetach w Stanach Zjednoczonych, w tym pierwsza
reklama prasowa w ,,Boston News-Letter”.

1835 — Pierwsze wykorzystanie reklamy billboardowej w USA przez Jareda Bella.

1841 — Zatozenie pierwszej agencji reklamowej przez Volneya B. Palmera w Filadelfii, USA.
1869 — Powstanie agencji N.W. Ayer & Son w Filadelfii, ktora wprowadzita system prowizji i
pelng obstuge kampanii reklamowych.

1882 — Pierwsze elektryczne billboardy pojawiaja si¢ na Times Square w Nowym Jorku.

Imie¢ i nazwisko osoby opracowujacej rekord — Joanna Kunigielis



